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System messages
For your IP address used 1 out of 3 available queries VIN / 25 queries of permanent links

Your access level is: Freeware (Guest)

You can buy payed access with extended capabilities

 You can save this page to PDF with payed access

 Check history - buy carVertical report (11.99 EUR)

 Would You like to know more? Check vehicle history with autoDNA (from 5.40 EUR)

General information for producer

Tables with structure VIN for Mercedes-Benz VIN of cars Mercedes-Benz

VIN check the other cars in this group of companies VIN of cars Mercedes-Benz com

Main data

Parameter Value

Ident. number (FIN) W1K2231311A014396

Baumuster 223131

Sales name S 350 d 4MATIC Sedan (long wheelbase)

Permanent link https://carinfo.kiev.ua/cars/vin/mercedes/vin_check?su=ne-g-snd49k5

Order number 0057112652 (Destination: Switzerland)

Delivery date 27 11 2020

PAINT1 831 - Graphite gray - metallic finish

Interior color 801 - Leather/nappa/semi-aniline - black/anthracite

Engine 65692980147458

Front axle 1 223584090001002031601998

Front axle 2 223584100001002031602001

Rear axle 1 22358411000600203210

Gearbox 72504503811867

Steering 2234604602022031802530

General data for model code 223131

SA codes

Parameter Value

01U Preinstallation for Navigation Services

02J

03N Control code, Sindelfingen/Graz plant

07B Operator's manual + service booklet-French

085

0B3

0U1 HU country set for ECE (NTG7)

14U Smartphone integration package

16U Apple Carplay smartphone integration

17U Android Auto smartphone integration

1A7

1B3 Communication module ECE version

21A

223 Electric backrest adjustment and head restraints

22U MBUX Entertainment

233 Adaptive cruise control Plus (DISTRONIC PLUS)

235 Active Parking Assist

243 Active Lane Keeping Assist (camera)

249 Automatic dimming inside rearview mirror and outside mirrors

255B MB-Mobilo with DSB and GGD

266 DISTRONIC PLUS with Cross-Traffic Assist (DTR+Q)

275 Memory Package (driver's seat, steering column and mirror)

276 Rear Seat Memory Package

27U Automatic parking service (Valet Parking)

282 Through-loading feature over armrest in rear passenger compartment

292 PRE-SAFE® Impulse Side

297 Electric roller sun blind in left and right rear door

298K

2A9

2U1 Radiator shutter

2U8 Alternative refrigerant

318 DIGITAL LIGHT

31U

321 Biometric user identification - fingerprint

325 Center airbag

32U Sound personalisation

332B Language of instrument cluster/HU - German

34U Remote Services Premium

351 eCall emergency call system

355 Preinstallation for retrofitting navigation system

365 Hard drive navigation

367 Live Traffic capability

384 Communications module (LTE Advanced) for the use of Mercedes me connect
services

401 Climatised front seats

402 Rear seat climate control

413 Panoramic sliding sunroof/glass roof

421 9-speed automatic transmission

432 Active Multicontour Seat package

439 Intelligent/folding front comfort head restraint

443 Steering wheel heater

445 MBUX augmented reality Head-up Display

447 MBUX Rear-Tablet

451 3D driver display

452 Front passenger seat also electrically adjustable from the rear

453 Seat with reclining function

475 Tire pressure monitor (TPM)

489 AIRMATIC

4A7

501 360° camera

502 Free map data updates for 3 years

503 Pre-installation for Remote Parking Assist

50A

50B EURO-NCAP 2 country set rating

50V Speed/load index 104Y XL+107Y XL

513 Traffic Sign Assist

51U Headliner, black fabric

534 Connect 20 Premium (NTG7)

537 DAB digital radio standard (Digital Audio Broadcast)

540 Electric roller blind for rear window

543 Sun visor with additional function

546 Active Speed Limit Assist

551 Standard anti-theft alarm system (ATA)

561 Design seat belts

562 Driver seat belt buckle with integrated tensioning function

571L Switzerland

581 Automatic air conditioning

582 THERMOTRONIC automatic climate control in the rear

587 Logo projection via mirror

596 Heat-insulating and infrared-refl. laminated glass all-round

5A1

5XXL Europe

628 INTELLIGENT HEADLAMP CONTROL PLUS (IHC+)

6A2

6P5 Sales control code for code 475 request

726 Center console - High-gloss black IMD plastic (2C00)

72B USB package Plus

772 AMG styling - Front spoiler, side skirts

79B Pre-installation for DAB digital radio standard

7A1

7A6

7B4

7B8

800A Leather/nappa/semi-aniline

801 YoM 20/1

801A Leather/nappa/semi-aniline - black/anthracite

810 Burmester® 3D surround sound system

823 License plate mounting, Switzerland

831U Graphite gray - metallic finish

840 Glas dunkel getönt

868 Central display High (from 11.5-inch)

871 HANDS-FREE ACCESS

874 MAGIC VISION CONTROL incl. heated windshield washer system

878 Active ambient lighting

881 Remote boot-lid closing

882 Sensor system and siren for anti-theft alarm system

883 Power closing

889 Keyless Go

891 ambient lighting

897 Front wireless telephone charging

898 Wireless telephone charging in rear passenger compartment

8B1 12 V PTC heater booster

8U0 Heated washer fluid reservoir

8U1

8U8 i-Size marking (ISOFIX successor)

902 Front comfort seat heating

903 Rear comfort seat heating

906 Front heated rests

907 Rear heated rests

916 Fuel tank with large capacity - Volume 1

927 Exhaust treatment, Euro 6 technology

942 Load compartment/trunk package

950 AMG sport package

968 COC document for Euro6 tech. without reg. cert. Part 2

971 Exhaust system with DPF, generation 1.5

998 Steuercode Umstellung WLTP mit RDE

A020

A104

B13

B51 Tirefit

D50

F223 Model series 223

FV Sedan, long

G041

GA Automatic transmission

GA7

H02 Trim elements - Fineline anthracite open-grained wood (2B95)

HA Rear axle

K13 Control code for service interval 25000 km

K27

K32 Active Lane Change Assist

K33 Extended restart in stop-and-go traffic

K34 Route-based speed adaptation

L

L5C Supersport steering wheel - leather deep-embossed

LS1 Body-in-white load stage 1/1.5

M005 Vehicles with 4MATIC/all-wheel drive

M013 Derated engine

M29 Displacement 2.9 liter

M656 Inline 6-cylinder diesel engine, OM656

P07 Chauffeur package with memory function

P09 Sun protection package

P20 Driving assistant package Plus

P21 AIR-BALANCE package

P64 Front Memory Package

P69 Front and rear comfort heating package

P82 Anti-Theft Protection Package Plus

PBG MBUX Navigation Premium

PBH Parking Package with Remote Parking functions

PBS Fit and Healthy package - front

PYB Control code for Sales

PYH Control code for Sales

PYO Control code for Sales

PYP Control code for Sales

R01 Summer tyres

R8K

RZI AMG double-spoke wheels 19" with mixed tires

U01 Rear belt status indicator

U10 Automatic seat occupancy recognition and child seat recognition

U19 Augmented reality video

U25 Illuminated door sill

U26 Floor mats - AMG

U29 Sports braking system

U35 12 V socket in load area

U60 Pedestrian protection - Active hood

U79 BLUETEC (SCR) diesel exhaust treatment, generation 3

VL Left front axle half

VR Right front axle half

Check the VIN Mercedes-Benz

Enter full VIN to 17 characters (Example: WDB1240191J016310) - will be able to identify the manufacturing date, installed engine,
gearbox and options directly from database producer!
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You have found the answer to your question? Donate project.
Have you noticed an inaccuracy? You can supplement the information provided herein?

Leave your message in the comments box at the bottom of this page.
Thank you. :)
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купить дешёвые билеты
Авиакомпания "победа" установила оптимальную цену билета в 499 рублей на рейс в дороге. В стоимость
авиабилета включены комиссионные, сборы и дополнительные сборы, за исключением комиссии
авиакомпании за оплату в размере 2% при оплате картой и 3% при оплате наличными в кассах. Билеты на
самолет "победа" за 499 рублей можно приобрести онлайн в сервисе "авианити". Поиск позволит найти
самые недорогие проездные документы на реальном портале авиакомпании или билетных агентств. Иногда
цена перелета в агентствах оказывается меньше, чем у авиакомпании "победа", ведь если билет продается
за 499 рублей. Билетные агентства могут давать приятные бонусы и не требовать от пассажиров платить
комиссию за оплату кредитной картой. Купить билеты можно за 499 рублей как в рамках акции "победа", так
и при открытии новых направлений. Обратите внимание, что билеты на акции заканчиваются очень быстро.
Билеты за 499 рублей заказать не очень просто. Даже когда вы видите этот счастливый билет на платформе
"победа" и в сервисах авиабилетов, есть возможности, что он имеется в коллекции. Многие путешественники
в час акции смотрят на один и тот же билет, вероятность того, что один и тот же проездной документ уже
кем-то забронирован, слишком возрастает. На начальных этапах продажи, как правило, все авиабилеты
сортируются по самой низкой стоимости. При этом вам не нужно беспокоиться, даже если вы так и не успели
заказать билет за 499 рублей. Во время акции авиабилеты можно приобрести по адресу 1 500 - 2 500 руб,
что тоже очень дешево. Не забывай об акциях. Instagram. Facebook, вконтакте, одноклассники, телеграм,
твиттер, инстаграм. Выбирайте даты полета и маршрут заранее. Если вы собираетесь лететь "победой" за
границу, выбирайте дни полета в зависимости от наличия подходящего отеля. Чтобы не получилось, то есть
вы получаете экономию на авиаперелетах, но можете переплатить за гостиницу. Зарегистрируйтесь в личном
кабинете "победы" перед этим, чтобы не тратить ночи на обработку данных. Соберите паспортные данные
пассажиров, которые уедут с пациентом, в дневник, чтобы вы могли быстро скопировать их при
бронировании билетов. Во время старта акции сайт "победы" может загружаться медленно или не
открываться вообще из-за огромного наплыва посетителей. Пока открывается сайт victory, проверьте свои
билеты на самолет в строке поиска avianity и других мета-поисковых системах. Суть в следующем: билеты на
"победу" продаются билетными агентствами без переплаты. Кроме того, вы можете напрямую перейти из
поиска авианити в группу листинга на страницах этого сайта авиакомпании. Для просмотра купить дешёвые
билеты При посещении нашего сайта.
https://xn-----7kcafedphca0adcwy1dc2dji0k8c.xn--p1ai/
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магазин мебели в москве
В современных бизнес-условиях офис руководителя является стратегически ключевой частью офиса, где
принимаются серьезные решения, собираются первые лица компании и проводятся деловые встречи с
оппонентами. На основе изображений. Офис топ-менеджера должен говорить об успехе, безопасности и
прогрессивности компании, передавать корпоративный жанр и ценности компании. Функциональная.
Предметы офисной мебели, должны гибко подстраиваться под потребности своего владельца и деловую
активность - процессы компании. Эргономичный. Положение головы может быть удобным и комфортным.
Хозяину должно понравиться. Лучшая мебель должна также учитывать, какое направление обучения и
предпринимательства предпочитает менеджер. Как выбрать офис менеджера? При выборе ситуации имеет
смысл не упускать из виду уровень топ-менеджера. В зависимости от того, является ли президент такой
огромной корпорации директором, руководителем среднего звена или начальником отдела, мебель будет
своя. Обычно, чем выше ранг менеджера, тем серьезнее акцент в поиске смещается с эргономики на
презентабельность мебели. В defo можно найти большой набор мебели для офисов-от компьютера и
представительских кресел до функциональных систем хранения, шкафов-купе, конференц-столов, мягких
гарнитур, продуктов и декора. На страницах представлены кабинеты президента и подборка
административных кабинетов в направлении классики, неоклассики, минимализма, модерна и лофта. Для
гостиной президента компании, владельца успешного бизнеса подойдут вещи в старинном дизайне с
использованием ценных пород дерева. Кровать с итальянским дизайном (например, коллекции trevizo, larus)
остается образцом отменного вкуса. Для совершения первых шагов бизнеса, стартапа подходит мебель на
тему минимализма, ее можно приобрести недорого, выбрать готовый комплект мебели для кабинета
руководителя. Когда вам нужен готовый офис в общем дизайне, вы можете забронировать его в дфо, выбрав
серию из категории "комплексный офис". Чтобы заказать офис для менеджера в столице, у вас есть
возможность найти адрес ближайшего салона на странице адреса салонов и убедиться в качестве мебели
вживую. Если вы выбрали эту статью и хотите получить более подробную информацию о магазин мебели в
москве, Пожалуйста, взгляните на этот интернет-сервис.
https://nupago.ru/
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Солнышкина м. И. Харьковская е. В. Казачкова м. Б. Стилизация межъязыковых различий: смысл и контекст
"читабельности" и ее русского эквивалента "читабельности". Журнал языка и образования. 2. Соловьев в.
Солнышкина м. Иванов в. Батыршин и. Прогнозирование трудности чтения в русских академических текстах.
Журнал интеллектуальных и нечетких систем. 3. Болотнова н.С. Филологический анализ текста: учебное
пособие. 4. Валгина н.С. Теория текста. 5. Сабинина а. А. Учебный текст: структура и прагматика. Известия
ргпу имени а. И. Герцена. 6. Семерджиди в. Н. Семиотические закономерности функционирования
феноменов паралингвистики в дидактических текстах: на материале русского английского языка. 7.
Солнышкина м. И. Замалетдинов р. Р. Городецкая л. А. Габитов а. И. Оценка сложности текста и уровня
оценки флеша-кинкейда. Журнал социальных исследований education research. 8. Оборнева и. В.
Автоматизированная оценка сложности учебных текстов на основе статистических параметров. 9. Темплин м.
Определенные языковые навыки у детей. 10. Солнышкина м. Соловьев в. Иванов в. Данилов а. Изучение
сложности текста в русском академическом корпусе с многоуровневой аннотацией. Ceur workshop proceedings
international: workshop on computational models in language and speech, cmls. Казань; российская федерация,
2019; т. 11. Иванов в. Солнышкина м. Соловьев в. Эффективность особенностей читаемости текста в русских
академических текстах. Компьютерная лингвистика и интеллектуальные технологии: материалы ежегодной
международной конференции «диалог». 13. Солнышкина м. И. Кисельников а. С. Параметры сложности
экзаменационных текстов. Вестник волгоградского государственного университета. Хэштег как способ
повышения эффективности региональной видеорекламы. Статья посвящена изучению такого
лингвистического феномена, как хэштег, и его распространению в интернете. Обосновывается важность
использования хэштега в сообщениях пользователей сети, определяются его основные свойства как
инструмента группировки информации. Изучаются региональные рекламные ролики, представляющие товары
и услуги тамбовской области, и использование сообщений в виде хэштегов, маркирующих тематику этих
роликов. Авторы составляют список общих тем, имеющих отношение к описанию всех рассмотренных
рекламных роликов. Особое внимание уделяется такой функции хэштегов, как определение модели ситуации
сжатия текста; выделяются группы хэштегов, выполняющих эту функцию. В статье описываются лексические
единицы, используемые для обозначения рекламируемых товаров и услуг, имеющие оценочный компонент. В
заключение выделяются основные качества хэштегов, использование которых направлено на эффективное
восприятие читателями. Ключевые слова: хэштег, видеореклама, рекламная коммуникация, эффективность
хэштега е. А. Гуляева, кандидат технических наук, тамбовский государственный университет им. Г. Р. Ю. В.
Клюкина, кандидат технических наук. Филол. Тамбовский государственный университет им. Г. Р. Т. В.
Мордовина, кандидат педагогических наук, статья посвящена изучению такого лингвистического феномена,
как хэштег, и его распространению в сети интернет. В статье обосновывается важность использования
хэштега в сообщениях пользователей сети, определяются его основные свойства как инструмента
группировки информации. Региональная видеореклама изучается на примере видеороликов,
представляющих товары и услуги тамбовской области, и использования подписей в виде хэштегов,
маркирующих тематику этих видеосообщений. Составлен перечень общих тем, имеющих отношение к
описанию всех рассмотренных рекламных роликов. Особое внимание уделяется такой функции хэштегов, как
определение модели ситуации сжатия текста, и выделяются группы хэштегов, выполняющих эту функцию.
Описаны лексические единицы, используемые для обозначения рекламируемых товаров и услуг с оценочной
стоимостью. В заключение выделяются основные качества хэштегов, использование которых направлено на
эффективное восприятие читателями. Ключевые слова: хэштег, видеореклама, рекламная коммуникация,
эффективность хэштега. Хэштег используется для обозначения сообщения о его принадлежности к событию,
теме или обсуждению. Однако у каждого сайта есть свои ограничения на использование тегов: по длине,
количеству и другим параметрам. Помимо того, что хэштег используется для организации и отбора
необходимой информации (сообщений, изображений, видео), он также является способом продвижения
аккаунтов и рекламируемых в них товаров, услуг и информации. В настоящее время хэштеги активно
используются как профессионалами, так и обычными пользователями интернета, зарегистрированными в той
или иной социальной сети. Социальные сети перестали быть просто сервисами для общения и развлечений,
теперь это весьма перспективный инструмент продвижения бизнеса и рекламы, что во многом связано с
открытием новых технологических возможностей и инвестициями компаний в рекламу. Видеореклама,
размещенная в социальных сетях, на тематических сайтах и форумах, на каналах youtube и т.Д. Является
одним из наиболее перспективных сегментов рекламы в сети. Рассмотрим региональную видеорекламу на
примере видеороликов, размещенных на youtube, которые представляют товары и услуги тамбовской
области. Facebook facebook instagram, facebook, pinterest и т. Д. Facebook instagram появился относительно
недавно (в 2016 году) и еще не приобрел такой популярности, как, например, в сети instagram, facebook,
pinterest и др. Введя в строку поиска ключевое слово из названия исследуемых рекламных роликов,
например, кафе, кинотеатр, университет, мед, шоколад и т. Д. Мы получили набор популярных хэштегов.
Русские словесные хэштеги подбираются как на русском, так и на английском языках.Следует отметить, что
русское слово сочетается с хэштегами как на русском, так и на английском языках. Мы разделили хэштеги на
несколько групп в соответствии с их семантическим значением и получили список общих тем, имеющих
отношение к описанию всех рассмотренных рекламных роликов. Согласно исследованию, одной из основных
функций хэштега является передача темы сообщения. В нашем случае предметом является название
рекламируемого продукта, услуги или учреждения. Хэштеги, обозначающие тему сообщения, присутствуют в
каждой группе изученных нами хэштегов. Как видим, в первых трех группах большинство популярных
хэштегов совпадают, несмотря на то, что они описывают товары и услуги разной тематической
направленности. В группе "имена участников процесса" прослеживается специфика, характерная для той или
иной темы. Следует отметить, что использование некоторых хэштегов для маркировки рекламируемых
товаров и услуг сопровождается передачей оценочного значения лексической единицы. Таким образом, в
настоящее время функция создания хэштегов как ключевых слов, обозначающих тему или категорию
сообщения, имеет существенное значение для привлечения подписчиков и новой аудитории, активно
используется профессионалами и обычными пользователями интернета. Использование подписей в виде
хэштегов открывает широкие перспективы и эффективные возможности для продвижения продукта,
выступая мощным рекламным инструментом. Одним из этапов размещения видеорекламы также является
подбор релевантных ключевых слов или хэштегов. Не используя подпись хэштега, автор значительно
сокращает количество просмотров. Количество хэштегов также очень важно, потому что если их
недостаточно, то рекламируемое качество товара или услуги не будет полностью раскрыто, а если есть
избыток, то может пострадать дополнительная информация, которая мешает четкому восприятию основной
идеи. Следует отметить, что в дополнение к популярным хэштегам, рассмотренным в данном исследовании,
вы можете использовать свои собственные уникальные авторские теги, но не стоит отказываться от наиболее
частых хэштегов. 1. Кочергов к. Простой словарь интернет-терминов. 2. Кан е. В. Хэштеги как новый
лингвистический феномен. 3. Богуславская в. В. Богуславский и. V. Медиатекст и хэштеги: цифровая
трансформация средств массовой информации. Гуманитарный вектор. 4. Чехов с. А. Иванова в. М. 6.
Видеореклама кафе "венеция" в котовске. 7. Видеореклама кинотеатра "октябрь" в мичуринске.
Видеореклама тамбовского государственного технического университета. 9. Видеореклама автошколы
"мегаполис" в тамбове. 10. Видеореклама магазина "парк мебель" в тамбове. 11. Видеореклама меда из
семьи пчеловодов из тамбовской области. 12. Видеореклама ремесленного шоколада marussia (тамбов).
Видеореклама услуг по ремонту пк в знаменке. 14. Видеореклама услуги по созданию контекстной рекламы в
тамбове. 15. Атягина а. П. Твиттер как новая дискурсивная практика в интернете: автореф.Дис.... 1.
Кочергов к. Простой словарь интернет-терминов. Доступно по адресу: http://www. Кочеров. 2. Кан е. В. Ч
ештеги как новое лингвистическое явление. 3. Богуславская в. В. Богуславский и. В. Медиатекст и хештеги:
цифровая трансформация сми. 4. Чеховская с. А. Иванова в. М. Видеореклама кафе «венеция» в котовске. 7.
Видеореклама кинотеатра «октябрь» в мичуринске. 8. Видеореклама тамбовского государственного
технического университета. 9. Видеореклама автошколы «мегаполис» в тамбове. 10. Видеореклама магазина
«парк мебели» в тамбове. 11. Видеореклама меда семипчеловодов из тамбовской области. 12. Видеореклама
ремесленного шоколада marussia (тамбов). 13. Видеореклама услуг по ремонту пк в знаменке. 14.
Видеореклама услуг по созданию контекстной рекламы в тамбове. 15. Атягина а. П. Твиттер как новая
дискурсивная практика в сети интернет. Структурные, семантические, алгоритмические, коммуникативные и
функциональные критерии типологизации электронных художественных текстов. Целью исследования
является выявление основных критериев типологизации электронных художественных текстов. Конкретной
задачей исследования является детальный анализ электронного литературного гипертекста на основе
разработанных категорий типологизации исследуемого явления. Теоретическая значимость исследования
заключается в том, что оно способствует развитию типологии текстов путем разработки универсальных
критериев, позволяющих систематизировать не только существующие в настоящее время типы электронных
художественных текстов, но и те, которые будут актуализироваться в будущем. Под типом электронного
художественного текста автор понимает исторически обусловленную модель построения текста, отражающую
структурно-функциональные особенности определенной группы электронных художественных текстов.
Основной целью построения типологии электронных художественных текстов является выявление и
формулирование инвариантных признаков для определенных типов электронных литературных
произведений, в то время как вариативные или факультативные признаки, обусловленные как
лингвистическими, так и экстралингвистическими факторами, подлежат фиксации и детальному описанию
при анализе конкретного произведения. Предложена типология электронных художественных текстов на
основе структурных, семантических, алгоритмических, коммуникативных и функциональных критериев, к
которым относятся: тип фиксации электронной структуры художественного текста с помощью программного
алгоритма, тип интерактивности (селективный, реактивный, продуктивный), специфика временных
ограничений (скоростных ограничений); использование монорегистровых или полирегистровых вербальных
блоков, а также представление типов регистров (репродуктивный, информативный, генеративный,
добровольный, реактивный). На основе предложенных критериев исследователь описывает электронный
художественный текст "двенадцать синих" м. Джойс, опубликованная в рамках проекта storyspace. Ключевые
слова: электронный художественный текст, регистр, вербальные элементы, гипертекст, тип текста. Филол.
Статья посвящена типологии электронных художественных текстов. Целью данного исследования является
выявление основных критериев типологизации электронных художественных текстов. Теоретическая
значимость исследования заключается в том, что оно способствует развитию типологии текстов путем
разработки универсальных критериев, позволяющих систематизировать не только существующие в
настоящее время типы электронных художественных текстов, но и те, которые будут актуализироваться в
будущем. Под типом электронного художественного текста мы понимаем исторически обусловленную модель
построения текста, отражающую структурно - функциональные особенности определенной группы
электронных художественных текстов. Основной целью построения типологии электронных художественных
текстов является выявление и формулирование инвариантных признаков для определенных типов
электронных литературных произведений, в то время как вариативные или факультативные признаки,
обусловленные как лингвистическими, так и экстралингвистическими факторами, подлежат фиксации и
детальному описанию при анализе конкретного произведения. Предложена типология электронных
художественных текстов, основанная на структурных, семантических, алгоритмических, коммуникативных и
функциональных критериях. "Двенадцать голубых" джойса, опубликованные в рамках проекта storyspace.
Ключевые слова: электронный художественный текст, регистр, вербальные элементы, гипертекст, хронотоп,
тип текста. Активное развитие и распространение феномена электронного художественного текста во всем
мире диктует необходимость его систематического изучения. Для уточнения объекта данного исследования
мы считаем необходимым ввести определение электронного художественного текста (эхт). Если вы обожали
эту короткую статью и хотите получить информацию о butik4kids ru, Пожалуйста, посетите веб-сайт.
http://butik-mebeli.ru/
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VIN: ACURA
VIN: ALFA ROMEO
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VIN: PONTIAC
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VIN: RENAULT
VIN: ROLLS-ROYCE
VIN: SAAB
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VIN: SKODA
VIN: SUBARU
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